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Ressort: Special interest
Werbung mit Angeboten ist nicht gleich billiger 18.03.2023
Géttingen, 18.03.2023 [ENA]

Ich hatte ja schon einmal vor einiger Zeit dartiber berichtet: Die massig in den Briefkasten verteilten
Prospekte, diejaeigentlich in diesem Jahr abgeschafft werden sollten, eben aus Kostengriinden, gibt es
weiterhin, und ein Ende ist dann doch nicht abzusehen.

UPDATE 18.03.2023 Auch waren am Ende dieses Berichtes einige Beispiele flr besonders krasse
Preisverfehlungen aufgezéahlt, damit mdchte ich heute aus aktuellem Anlass weiter erganzen, denn es gibt
wieder unglaubliche Beispiele, wo Verbraucher getduscht werden. Netto bietet in seinem ab kommende
Woche gliltigem Prospekt ab Donnerstag 25.03.2023 Dr. Oetker Bistro Baguettes an, versch. Sorten, 2
Stlick Packung 250g insgesamt fir einen ausgeloben Superpreis von 1.49 Euro. Als alter Preiswird 2.19
Euro angegeben, damit sei der Artikel 31 % glinstiger. Stimmt natiirlich nicht, denn dieser Artikel wurde
ewig und 3 Tage fur 99 Cent in der Werbung angeboten mit einem Normalpreis um die 1.49 Euro.

Ich kann mich nicht an einen Preis lber 2 Euro erinnern. Dieser Artikel kostete letzte Woche bei Combi
1.11 Euro, bel Kaufland vor 11 Wochen 1.09 Euro, bel NP Discount vor 9 Wochen 1.11 Euro und bei

SEL GROS vor 2 Wochen 1.19 Euro. Bei mein real kostet das Produkt bis einschl. heute sogar in vielen
Filialen nur 1.- Euro. DASIST SUPER. Né&chstes Beispiel Penny. Prospekt gultig ab kommenden Montag.
Ausgelobt werden mit dem Titel: Frisch und giinstig und einem Aktionsbutton 6x500 ml Weidenstephan
H-Milch 1.5% Fett fir 4.44 Euro.

Der Literpreis also 1.48 Euro. Schon ohne Vergleich erkennt jeder, das 1.48 Euro fir einen Liter teuer ist.
Aber erkennen ale auch sofort, das es 6x 500 ml sind ? Der Vergleich: Aldi hatte die Milch im Ublichen
Literpack fur 1.19 Euro vor 2 Wochen in der Werbung, diska vor 3 Wochen fur 0.99 Cent, HIT und
feneberg vor 2 bzw. 5 Wochen fur 1.19 Euro und v-markt ab Montag fir 0.99 Cent. DafUr dasich fur den
teuren Preis von 0.74 Cent fir einen halben Liter auch noch 6 Stlick abnehmen muf3, ganz toll.

Besonders trickreich stellt sich EDEKA an. Ab Montag gibt es eine neue V erpackungsgrofie bei Eiern: Statt
der Ublichen 6er oder 10er Packung gibt es eine neue 4er Packung Eier. Von Gut & Glnstig, also
Eigenmarke, Freilandhaltung. 4 Stiick sollen 0.99 Cent kosten und werden mit dem Hinwels beworben: Auf
Dauer ginstig. Ist klar, gerade wo bekannt wurde, das die Discounter und andere L ebensmittel geschéfte
jetzt ihre Eigenmarken im Preis drastisch anziehen wollen. Und warum die 4er Packung extra produzieren ?
Ich sage: Damit Ihnen als Kunde der Vergleich schwerer fallt. Deshalb hier ein Verzicht auf Vergleich. Sie
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erkennen das schon selber.

In der Praxis sind reine Online — Angebote offensichtlich fir die Kunden doch nicht so praktisch — bel der
jungeren Generation mehr, bei der dteren Generation seltener. Der Versuch, an Haushalte keine Prospekte
zu verteilen, fuhrte in einigen Feldversuchen zu einem Kundenrtickgang. Davon kann gerade ein grof3er
Elektronikkonzern ein Lied singen, der erst die Verteilung in den Regionen drastisch eingeschrankt hat,
dazu eine Umstellung auf den Online — Newsletter gemacht hat. |ch spreche aus eigener Erfahrung. Ich
bekomme taglich viele Emails, da gehen Werbeemails regelmaliig unter, ich habe auch keine Lust, am PC
die Prospekte aufzurufen.

Bel einer Tasse Kaffee, nebenbel zu einer TV Sendung ein Prospekt durchbléttern, so wie viele morgens am
Kaffeetisch zum Frihstiick die Zeitung lesen, das sind alteingesessene Gepflogenheiten. Viele haben eben
doch das Bedirfnis, ein Prospekt in Ruhe zu Hause durchbléttern zu kénnen und dann mit diesem Prospekt
ins Geschéaft zu gehen um die Angebote zu kaufen. Gerade in der jetzigen Krisenzeit ist es fur inzwischen
Millionen von Bilrgern unerlasslich, meistens auf Angebote zurlickzugreifen. Dazu kommt die neue
Anforderung, beim Kauf auf Produkte zu achten, die Teile von Insekten innehaben, denn diese sind langst
ins Regal gelangt. Aber Achtung: Prospekte verlocken mit Versprechungen, Angeboten zum giinstigen
Einkauf.

Doch ein Prospekt heisst eben nicht automatisch, hier gibt es etwas besonders guinstig zu kaufen. Ein ,,
Angebot ,, ist erst einmal eine Willenserkl&rung, ich méchte jemanden etwas verkaufen und biete es auf
diese Weise an. Das hat rein gar nichts mit dem Preis zu tun. Und das nutzen inzwischen viele Hersteller
aus, dawerden die UV Ps, sogenannte unverbindliche Preisempfehlungen, in den Mond geschraubt, um
gegeniiber dem Aktionspreis einen grof3eren Rabatt ausloben zu kénnen. Gerade bei L ebensmitteln erlebt
der Kunde in diesen Zeiten, das Produkte, Beispiel hier die RAMA — Margarine, diejetzt as

M ogel packung des Jahres ausgezeichnet wurde, mit neuen ,, alten,, Preisen ausgestattet sind, die nieim
Handel waren.

Bel RAMA hat der Hersteller gleich 3-fach den Kunden versucht zu téuschen, klappt leider bis heute. Der
Hersteller nennt das natiirlich nicht ,, téuschen ,,, sondern insbesondere bei M ogelpackungen, die viel Luft
beinhalten, Optimierung der Verpackung. Und bei RAMA ? Die Verpackung blieb gleichgrof3, aber 100g
weniger Inhalt. Merkt jaerstmal keiner, well die Optik jagleich blieb. Und der Preis ? Bei 500g bis zu 0.99
Cent guinstig, bel 400g als Supersonderpreis 1.19 Uhr oder gar 1.29 Uhr. Daflr ist der alte Preisjetzt mit
2.19 Euro deklariert. Das hat der 500g Becher aber nie gekostet. So ist die im Prospekt mancher

Handel sbetriebe ausgel obte Preisreduzierung von 2.19 Euro auf 1.19 Uhr grof3er als friher von 1.69 Euro
auf 0.99 Cent.
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Und die Menge war ja auch um 25 % mehr. Eswird getrickst, geschummelt, ja teilweise fast betrogen. Und
allesist irgendwie begrundbar. Naturlich reiten viele Hersteller auf den Krieg und die dadurch deutlich
erhohten Energiekosten rum, denn Energie steckt ja bekanntlich in eigentlich jedem Produkt von der
Herstellung bisins Regal zigfach. Interessant ist aber, das die Preise schon seit Mitte des letzten Jahres
gerade im Lebensmittelbereich explodiert sind, da gab es noch gar keine Energiepreiserhéhungen. Denn
viele Firmen hatten ja geltende Vertrége, die bis Jahresende 2022 eben noch die alten Preise vorschrieben,
dasweil3ich bei einigen Firmen aus erster Quelle.

Aber die Preisabzocke hat eben gut geklappt, das kennen wir ja noch aus Coronazeiten. Laf3t sich eine
Preiserhéhung durch eine allgemeine Lage begriinden, dann schnell mitnehmen. Und keiner will sich dazu
bekennen, Schuld an der Misere zu haben. Der Einzelhandler schiebt das ganze auf unverschamte
Erhéhungen durch die Hersteller ab, die Herstellerbegriindungen kennen wir , und die Bundesregierung
schiebt alles auf Putin ab. Fakt ist aber, dasich zum Beispiel, dazu gehdren Millionen anderer Blrger, bis
heute noch gar keine Preiserhthung bekommen haben, glauben Sie, das es bei Betrieben andersist ? Ganz
im Gegenteil, ich habe noch nach dem Wegfall der EEG Umlage eine Preissenkung letztes Jahr bekommen.

Wenn ich mir das Gejammer der Bécker vom letzten Jahr anhore, die jetzt fur ein frisches Brétchen schon
mal 50 Cent oder sogar mehr nehmen, eben wegen der Energiekosten, und dann hére ich vor wenigen
Tagen von einem Vorstandsvorsitzenden des europaweit grof3ten Elektronikkonzerns, das die Kosten der
Energie von den Gesamtkosten nur 2.5 % ausmachen, dann stimmt hier doch was nicht. Gerade bei einem
Elektronikkonzern, der extremen Stromverbrauch auf der Fléche hat, macht diese Aussage. V ersprechungen
Uber Versprechungen in den Prospekten. 50 % und mehr werden da ausgel obt, und tatséchlich ist es so, das
es ab und zu Produkte gibt, die pl6tzlich sogar glinstiger angeboten werden als vor der Krise zu nie
dagewesenen Preisen.

Alles sehr undurchsichtig. Aber die Birger sind eben nicht dumm. Viele kaufen oftmals die gleichen
Produkte Uber lange Zeit ein und wissen sehr genau, wo versteckte Preiserhthungen lauern. Wenn eine
Salatgurke plé6tzlich Uber 3 Euro kostet, die immer unter 1 Euro verkauft worden sind, frage ich mich
schon, ob die aus Dubai kommen. Ich kénnte viele Beispiele nennen, 1sana Shampoo fir 0.79 Cent, doch
jetzt nur noch 300ml bei Rossmann, frither mal 400ml oder gar 500ml, Bahlsen Kuchen in Alufolie von
500g Uber 400g jetzt auf 3500, selbst 500g war in besten Zeiten fur 0.99 Cent im Angebot, jetzt selbst bei
350g Uber 1 Euro.

Palmolive Flussigseife, angeblich bei Edekaim Angebot vor wenigen Waochen fiir 0.77 Cent, aber Achtung,
auch nur 300 ml drin, dann, 2 Wochen spéter bei Rossmann: Palmolive 500ml Flissigseife fur 0.79 Cent.
Die Liste kdnnte seitenlang sein, ich will hier einfach mal aus der ECHTEN Praxis ein paar Beispiele
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nennen. Ich erinnere noch an die dummen Spriiche mancher Politiker in Coronazeiten, die immer von
gefuihlten Preiserhéhungen geredet. Davon sind sie jetzt weg weil so ein Schwachsinn keiner mehr
behaupten kann. Zum Schlufl® méchte ich ganz aktuell mal auf ein extremes Beispiel aufmerksam machen,
das mir in einem aktuellen ab morgen giiltigem Aldi Nord Prospekt aufgefallen ist.

Der Werbespruch von Aldi, mehrfach im Prospekt genannt, lautet jao Mit ALDI kannst du’s dir leisten. Iss
klar. Die Mullermilch. Quasi jahrelang z. B. bei Kaufland ab und zu im Angebot fir 0.49 Cent, ater Preis
0.99 Euro. Nach und nach wurde der Preis Gber 0.59 Cent auf aktuell 0.69 Cent angehoben, Aldi schreibt an
das Produkt im Prospekt nhochmals Aktion und verkauft fir 0.99 Cent — as Aktion. Einen Normalpreis
geben sie nicht an, was sollen sie auch angeben ?0.99 Cent ist ein heutiger Normalpreis, von Werbung /
Aktion kann gar keine Rede sein, denn mit dem Wort Aktion deuten sie an, hier handelt es sich um einen
besonderen Preis.

Tut es auch, besonders hoch, der héchste Preis, den ich seit Wochen in einem Werbeprospekt entdecken
konnte. Ich habe den Preisim Internet geprift: Bei Combi 0.69 Euro, bei Kaufland bis Samstag 0.69 Euro,
V-Markt 0.79 Euro, Wasgau 0.66 Euro vor 3 Wochen, mein real ab morgen 0.77 Cent. Insgesamt ist das
Preisniveau aber schon wieder angestiegen. REWE wagt sich mit sage und schreibe 1.39 Euro in neue
Abzockhéhen, so nenne ich das, wohl gemerkt, fir 400ml. Armes Deutschland.

Bericht online lesen:
https://www.european-news-agency.de/special_interest/werbung_mit_angeboten ist_nicht_gleich_billiger
18032023-85870/

Redaktion und Verantwortlichkeit:
V.i.S.d.P. und gem. § 6 MDStV: Uwe Hildebrandt
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